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1. ΠΡΟΣΩΠΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ 

 Όνομα: Κωστής 

 Επίθετο: Ήντουνας 

 Όνομα πατέρα: Απόστολος 

 Όνομα μητέρας: Χρυσάνθη 

 Τόπος γέννησης: Θεσσαλονίκη 

 Έτος γέννησης: 1977 

 Διεύθυνση: Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών,  

     Τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας, Πατησίων 76, 10434, Αθήνα 

 Τηλέφωνο: 210-8203473 

 Ε-mail: indounas@aueb.gr 

 

2. ΑΚΑΔΗΜΑΙΚΕΣ ΣΠΟΥΔΕΣ 

 Διδάκτωρ του τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών με τίτλο 

διδακτορικής διατριβής «H Διαδικασία Τιμολόγησης και οι Παράγοντες που την Επηρεάζουν στον Κλάδο των 

Υπηρεσιών: Θεωρητική και Εμπειρική Ανάλυση με Ελληνικά Δεδομένα», 2003. 

 Κάτοχος Μεταπτυχιακού τίτλου «MSc in Marketing» από το Πανεπιστήμιο του Stirling της Σκωτίας, 1999. 

 Απόφοιτος του τμήματος Επιχειρησιακής Έρευνας και Μάρκετινγκ του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών 

με βαθμό «Λίαν Καλώς», 1998. 

 Απόφοιτος του Γενικού Λυκείου Νέας Χαλκηδόνας με βαθμό «Άριστα», 1994. 

 

3. ΔΙΔΑΚΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 

 Μάιος 2011-Σήμερα: Επίκουρος Καθηγητής  στο τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού 

Πανεπιστημίου Αθηνών. 

 Μάρτιος 2006-Μάιος 2011: Λέκτορας  στο τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού 

Πανεπιστημίου Αθηνών.  

 Φεβρουάριος 2003-Μάρτιος 2006: Λέκτορας με βάση το ΠΔ 407/80 στο τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας 

του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών.  

 Απρίλιος 2009-Σήμερα: Διδάσκων στο Διαπανεπιστημιακό Διεθνές Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα «Program in 

International Marketing», που συνδιοργανώνεται από το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών και τα 

Πανεπιστήμια Leicester (UK), Radboud (Holland), Cornivus (Hungary), Minho (Portugal).   

 Σεπτέμβριος 2005-Δεκέμβριος 2008: Διδάσκων στο Διαπανεπιστημιακό-Διατμηματικό Μεταπτυχιακό 

Πρόγραμμα «Μαθηματικά της Αγοράς και της Παραγωγής» των τμημάτων Μαθηματικών και Οικονομικών 
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Επιστημών του Πανεπιστημίου Αθηνών και του τμήματος Πληροφορικής του Οικονομικού Πανεπιστημίου 

Αθηνών.  

 Μάρτιος 2012-Σήμερα: Διδάσκων με βάση το ΠΔ 407/80 στο Τμήμα Αγροτικής Οικονομίας και Ανάπτυξης 

του Γεωπονικού Πανεπιστημίου Αθηνών στη Βαθμίδα του Επίκουρου Καθηγητή.  

 Οκτώβριος 2005-Σήμερα: Μέλος Συνεργαζόμενου Εκπαιδευτικού Προσωπικού στο Ελληνικό Ανοικτό 

Πανεπιστήμιο στη θεματική ενότητα Μάρκετινγκ Ι. 

 Οκτώβριος 2003-Ιούλιος 2009: Επιστημονικός Συνεργάτης στη Βαθμίδα του Επίκουρου Καθηγητή στο τμήμα 

«Εμπορίας και Διαφήμισης» του Τεχνολογικού Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών. 

 Οκτώβριος 2003-Ιούλιος 2004: Επιστημονικός Συνεργάτης στη Βαθμίδα του Επίκουρου Καθηγητή στο τμήμα 

«Συντήρησης Αρχαιοτήτων και Έργων Τέχνης» του Τεχνολογικού Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών.    

 

4. ΜΑΘΗΜΑΤΑ ΠΟΥ ΕΧΟΥΝ ΔΙΔΑΧΘΕΙ 

Διδασκαλία σε προπτυχιακό επίπεδο στο Τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου 

Αθηνών: 

 Τιμολόγηση και Χρηματοοικονομική Ανάλυση (συνδιδασκαλία από το Ακαδημαϊκό Έτος 2003-2004 έως το 

Ακαδημαϊκό Έτος 2008-2009 και αυτοδύναμη διδασκαλία από το Ακαδημαϊκό Έτος 2009-2010 έως σήμερα). 

 Μάρκετινγκ μη Κερδοσκοπικών Οργανισμών (συνδιδασκαλία από το Ακαδημαϊκό Έτος 2004-2005 έως 

σήμερα). 

 Τουριστικό Μάρκετινγκ (συνδιδασκαλία κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2006-2007). 

 Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ (συνδιδασκαλία κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2002-2003). 

 Introduction to Marketing (αυτοδύναμη διδασκαλία στο τμήμα Erasmus από το Ακαδημαϊκό Έτος 2002-2003 

έως σήμερα). 

 Non-Profit Marketing (αυτοδύναμη διδασκαλία στο τμήμα Erasmus κατά τα Ακαδημαϊκά Έτη 2009-2010 και 

2010-2011). 

 

Διδασκαλία σε διδακτορικό επίπεδο:  

 Προηγμένα Ερευνητικά Θέματα (συνδιδασκαλία στο Διδακτορικό Πρόγραμμα Σπουδών του Τμήματος 

Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών από το Ακαδημαϊκό Έτος 2011-2012 

έως σήμερα).  

 

Διδασκαλία σε μεταπτυχιακό επίπεδο:  

 Μαθηματικά Υποδείγματα Εμποριολογίας (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Διαπανεπιστημιακό-Διατμηματικό 

Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα «Μαθηματικά της Αγοράς και της Παραγωγής», που συνδιοργανώνεται από τα 

Τμήματα Μαθηματικών και Οικονομικών Επιστημών του Εθνικού Καποδιστριακού Πανεπιστημίου Αθηνών 
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και το Τμήμα Πληροφορικής του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών από το Ακαδημαϊκό Έτος 2005-2006 

έως το Ακαδημαϊκό Έτος 2008-2009).  

 International B2B Marketing (συνδιδασκαλία στο Διαπανεπιστημιακό Διεθνές Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα 

«Program in International Marketing», που συνδιοργανώνεται από το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών και 

τα Πανεπιστήμια Leicester (UK), Radboud (Holland), Cornivus (Hungary), Minho (Portugal) από το 

Ακαδημαϊκό Έτος 2008-2009 έως σήμερα). 

 International Pricing (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Διαπανεπιστημιακό Διεθνές Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα 

«Program in International Marketing», που συνδιοργανώνεται από το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών και 

τα Πανεπιστήμια Leicester (UK), Radboud (Holland), Cornivus (Hungary), Minho (Portugal) από το 

Ακαδημαϊκό Έτος 2009-2010 έως σήμερα). 

 Τιμολογιακή Πολιτική (συνδιδασκαλία στο Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα «Μάρκετινγκ και Επικοινωνία με Νέες 

Τεχνολογίες», που οργανώνεται από το Τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου 

Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2010-2011). 

 

Λοιπή διδασκαλία: 

 Μάρκετινγκ Αγροτικών Προϊόντων και Τροφίμων Ι (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Αγροτικής 

Οικονομίας και Ανάπτυξης του Γεωπονικού Πανεπιστημίου Αθηνών από το Ακαδημαϊκό έτος 2010-2011 έως 

σήμερα). 

 Μάρκετινγκ Ι (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο από το Ακαδημαϊκό Έτος 2005-

2006 έως σήμερα). 

 Μάρκετινγκ ΙΙ (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Εμπορίας και Διαφήμισης του Τεχνολογικού 

Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2003-2004).  

 Μάρκετινγκ Μάνατζμεντ (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Εμπορίας και Διαφήμισης του Τεχνολογικού 

Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2008-2009). 

 Βιομηχανικό Μάρκετινγκ (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Εμπορίας και Διαφήμισης του Τεχνολογικού 

Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2007-2008). 

 Τουριστικό Μάρκετινγκ (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Εμπορίας και Διαφήμισης του Τεχνολογικού 

Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκά Έτη 2005-2006 και 2006-2007). 

 Μάρκετινγκ μη Κερδοσκοπικών Οργανισμών (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Εμπορίας και Διαφήμισης 

του Τεχνολογικού Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκά Έτη 2005-2006 και 2006-2007 

2003-2004 και 2004-2005). 

 Οργάνωση και Διοίκηση Επιχειρήσεων (αυτοδύναμη διδασκαλία στο Τμήμα Συντήρησης Αρχαιοτήτων και 

Έργων Τέχνης του Τεχνολογικού Εκπαιδευτικού Ιδρύματος Αθηνών κατά το Ακαδημαϊκό Έτος 2003-2004). 
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5. ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΕΙΣ ΣΕ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΑ ΠΕΡΙΟΔΙΚΑ ΜΕ ΚΡΙΤΕΣ 

1. Indounas, K. and Roth, S. (2012), “Antecedents and Consequences of Strategic Price Management: An 

Analysis in the New Zealand Industrial Service Context”, Australasian Marketing Journal, Vol. 20, No. 2, pp. 

113-121. 

2. Indounas, K. and Avlonitis, G. (2011), “New Industrial Service Pricing Strategies and Their Antecedents: 

Empirical Evidence from Two Industrial Sectors”, Journal of Business and Industrial Marketing, Vol. 26, No. 

1, pp. 26-33 (Impact Factor: 1.000). 

3. Argouslidis, P. and Indounas, K. (2010), “Exploring the Role of Relationship Pricing in Industrial Export 

Settings: Empirical Evidence from the UK”, Industrial Marketing Management, Vol. 39, No. 3, pp. 460-472 

(Impact Factor: 1.933). 

4. Indounas, K. and Avlonitis, G. (2009), “Pricing Objectives and Their Antecedents in the Services Sector”, 

Journal of Service Management, Vol. 20, No. 3, pp. 342-374 (Impact Factor: 1.864). 

5. Indounas, K. (2009), “Successful Industrial Service Pricing”, Journal of Business and Industrial Marketing, 

Vol. 24, No. 2, pp. 86-97 (Impact Factor: 1.000). 

6. Indounas, K. (2008), “The Relationship Between Pricing and Ethics in two Industrial Service Industries”, 

Journal of Business and Industrial Marketing, Vol. 23, No. 3, pp. 161-169 (Impact Factor: 1.000). 

7. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2007), “An Empirical Examination of the Pricing Policies and Their 

Antecedents in the Services Sector”, European Journal of Marketing, Vol. 41, No. 7/8, pp. 740-764 (Impact 

Factor: 0.781). 

8. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2007), “Service Pricing: An Empirical Investigation”, Journal of Retailing and 

Consumer Services, Vol. 14, No. 1, pp. 83-94.  

9. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2006), “Pricing Practices of Service Organizations”, Journal of Services 

Marketing, Vol. 20, No. 5, pp. 346-356 (Impact Factor: 0.659). 

10. Indounas, K. (2006), “Making Effective Pricing Decisions”, Business Horizons (Impact Factor: 1.416), Vol. 

49, No. 5, pp. 415-424. 

11. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2006), “How Are Prices Set? An Exploratory Investigation in the Greek 

Services Sector”, Journal of Product and Brand Management, Vol. 15, No. 3, pp. 203-213 

12. Skouras, T., Avlonitis, G. and Indounas, K. (2005), “Economics and Marketing on Pricing: How and Why Do 

They Differ”, Journal of Product and Brand Management, Vol. 14, No. 6, pp. 362-374. 

13. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2005), “Pricing of Services: An Empirical Analysis from the Greek Service 

Sectors”, Journal of Marketing Management, Vol. 21, No. 3-4, pp. 339-362. 

14. Avlonitis, G., Indounas, K. and Gounaris, S. (2005), “Pricing Objectives Over the Service Life Cycle: Some 

Empirical Evidence”, European Journal of Marketing, Vol. 39, No. 5/6, pp. 696-714 (Impact Factor: 0.781). 
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15. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2005), “Pricing Objectives and Pricing Methods in the Services Sector”, 

Journal of Services Marketing, Vol. 19, No. 1, pp. 47-57 (Impact Factor: 0.659). 

16. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2004), “The Impact of Market Structure on Pricing Objectives of Service 

Firms”, Journal of Product and Brand Management, Vol. 13, No. 5, pp. 343-358. 

17. Papastathopoulou, P., Avlonitis, G. and Indounas, K. (2001), “The Initial Stages of New Service Development: 

A Case Study From the Greek Banking Sector”, Journal of Financial Services Marketing, Vol. 6, No. 2, pp. 

147-161.  

                                                              

6. ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΕΙΣ ΣΕ ΠΡΑΚΤΙΚΑ ΣΥΝΕΔΡΙΩΝ ΜΕ ΚΡΙΤΕΣ 

1. Indounas, K. (2013), “The Antecedents of Strategic Pricing and Its Effect on Company Performance in 

Industrial Service Industries”, AMA Summer Marketing Educators’ Conference, Boston, USA. 

2. Indounas, K. (2013), “The Antecedents of Strategic Pricing and Its Effect on Company Performance”, World 

Marketing Congress, University of Monash, Melbourne, Australia.   

3. Indounas, K. (2012), “Strategic Price Management in Industrial Service Industries”, Academy of Marketing 

Annual Conference, University of Southampton, Southampton, UK. 

4. Indounas, K. and Roth, S. (2010), “Antecedents and Consequences of Strategic Price Management in New 

Zealand Service Industries”, 39
th

 EMAC Conference, Copenhagen Business School, Copenhagen, Denmark. 

5. Indounas, K., Avlonitis, G. and Argouslidis, P., (2009), “Pricing Objectives and Their Antecedents in the 

Services Sector”, Academy of Marketing Annual Conference, Leeds Metropolitan University, Leeds, UK. 

6. Argouslidis, P., Indounas, K., Baltas, G. and Mavrommatis, A. (2008), “An Empirical Investigation Into the 

Concept of Relationship Pricing in an Industrial Export Context”, AMA Summer Marketing Educators’ 

Conference, San Diego, USA. 

7. Indounas, K., Avlonitis, G. and Haghirian, P. (2007), “New Product Pricing Strategies and their Antecedents in 

the Japanese Industry”, 36
th

 EMAC Conference, University of Reykjavik, Reykjavik, Iceland. 

8. Vidalis, M., Lymperopoulos, C. and Indounas, K. (2007), “Coordinated Optimal Pricing to Maximize Total 

Profits Within a Supply Chain Constituted by Two or More Members”, 1
st
 Biannual International Conference 

on Strategic Developments in Services Marketing, University of the Aegean, Chios, Greece. 

9. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2005), “Pricing Research and Pricing Objectives in the Services Sector”, 34
th

 

EMAC Conference, University of Bocconi, Milan, Italy. 

10. Avlonitis, G. and Indounas, K. (2004), “Market Structure and Pricing Information in the Services Sector”, 33rd 

EMAC Conference, University of Murcia, Murcia, Spain. 

11. Indounas K. and Avlonitis G. (2003), “Pricing Objectives and their Relationship with the Stage of the Product 

Life Cycle: Some Evidence from the Service Sector”, 32nd EMAC Conference, University of Glasgow, 

Glasgow, Scotland. 
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12. Indounas K. (2002), “An Empirical Research on the Pricing Practices of Greek Service Organizations”, 15th 

EIASM/EMAC Colloquium for Doctoral Students in Marketing, University of Minho, Braga, Portugal. 

 

7. ΒΙΒΛΙΑ 

1. Παπαβασιλείου, Ν. και Ήντουνας, Κ. (2005), Η Τιμολογιακή Στρατηγική της Επιχείρησης, Σταμούλης, Αθήνα.  

 

8. ΚΕΦΑΛΑΙΑ ΣΕ ΒΙΒΛΙΑ 

1. Ήντουνας, Κ. (2010), «Λειτουργία Μάρκετινγκ», σε Σαλαβού, Ε. και Κυριακίδου, Ο., Μάνατζμεντ: Εταιρικές 

Λειτουργίες, Κεφάλαιο 3, σελ. 80-121, Rosili, Αθήνα.  

 

9. ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΑΚΕΣ ΣΗΜΕΙΩΣΕΙΣ 

1.   Papavasiliou, N. and Indounas, K. (2007), International Pricing, European Postgraduate Program in 

International Marketing, European Union’s Socrates Program.  

2. Παπαβασιλείου, Ν. και Ήντουνας, Κ. (2005), Η Τιμολογιακή Στρατηγική της Επιχείρησης, Οικονομικό 

Πανεπιστήμιο Αθηνών, Αθήνα.  

 

10. ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΕΙΣ ΣΤΟΝ ΗΜΕΡΗΣΙΟ ΚΑΙ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ ΤΥΠΟ 

1. Ήντουνας, Κ. (2011), «Η Έννοια της Στρατηγικής Τιμολόγησης», Επιστημονικό Μάρκετινγκ, Τεύχος 88, 

Δεκέμβριος, σελ.59-61, Τεύχος 1366, Δεκέμβριος, σελ. 59-61. 

2. Ήντουνας, Κ. (2011), «Η Σημασία της Στρατηγικής Αντιμετώπισης της Τιμολογιακής Στρατηγικής», 

Marketing Week, Τεύχος 1366, Δεκέμβριος, σελ. 20. 

3. Ήντουνας, Κ. (2010), «Δημόσια Υγεία και Οικονομική Κρίση», Άλμα Υγείας, Τεύχος 8, Φθινόπωρο, σελ. 16. 

4. Ήντουνας, Κ. (2009), «Αποτελεσματική Τιμολόγηση Προϊόντων Private Labels», Self Service, Τεύχος 382, 

Μάρτιος, σελ. 50-51. 

5. Ήντουνας, Κ. (2008), «Τι Σημαίνει Ολοκληρωμένη Στρατηγική Τιμολόγησης», Self Service, Τεύχος 370, 

Φεβρουάριος. 

6. Ήντουνας, Κ. (2007), «Η Μοντέρνα Μέθοδος Τιμολόγησης των Private Labels», Self Service, Τεύχος 367, 

Νοέμβριος, σελ. 78. 

7. Ήντουνας, Κ. (2007), «Ο Στρατηγικός Χειρισμός των Παραπόνων του Πελάτη», Self Service, Τεύχος 365, 

Σεπτέμβριος, σελ. 72-74. 

8. Παπαβασιλείου, Ν. και Ήντουνας, Κ. (2005), «Επικίνδυνες οι Απλές Μέθοδοι Τιμολόγησης», Ναυτεμπορική, 5 

Ιουλίου 2005,  σελ. 8-9. 

9. Παπαβασιλείου, Ν. και Ήντουνας, Κ. (2005), «Πώς Αντιλαμβάνονται οι Καταναλωτές τις Τιμές», 

Ναυτεμπορική, 16 Νοεμβρίου 2005,  σελ. 51. 
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11. ΕΤΕΡΟΑΝΑΦΟΡΕΣ 

Στη δημοσίευση 5.2 έχει γίνει η ακόλουθη αναφορά:  

1. Terzi, M. C., Sakas, D. P. and Seimenis, I. (2012), “Pricing Strategy Dynamic Simulation Modeling within the 

High-Tech Sector”, Key Engineering Materials, Vol. 495, pp. 167-170. 

 

Στη δημοσίευση 5.3 έχει γίνει η ακόλουθη αναφορά:  

1. Formentini, M., Romano, P. and Bortolotti, T. (2011), “Managing Pricing in a Supply Chain Perspective”, 

POMS 22
nd

 Annual Conference, Reno, Nevada, USA, 29 April-2 May.  

2. Roine, H., Sainio, L. M. and Saarenketo, S. (2012), “Export Channel Pricing Management for Integrated 

Solutions”, Journal of Business Market Management, Vol. 5, No. 3, pp. 195-214. 

 

Στη δημοσίευση 5.4 έχει γίνει η ακόλουθη αναφορά:  

1. Lepmets, M., Cater-Steel, A., Gacenga, F. and Ras, E. (2012), “Extending the IT Service Quality Measurement 

Framework Through a Systematic Literature Review”, Journal of Service Science Research, Vol. 4, No. 1, pp. 

7-47. 

2. Nunes, M.C., Serrasquiero, Z., Mendes, L. and Sequeira, T.N. (2010), “Relationship between Growth and R&D 

Intensity in Low-Tech and High-Tech Portuguese Service SMEs”, Journal of Service Management, Vol. 21, 

No. 3, pp. 291-320. 

3. Winter, S.S. and Sundqvist, S. (2010), “New Product Pricing Strategies for Network Effects Products: Free 

Products?”, International Journal of Technology Marketing, Vol. 5, No. 3, pp. 250-271. 

 

Στη δημοσίευση 5.5 έχει γίνει η ακόλουθη αναφορά:  

1. Becerra, M., Santalo, J. and Silva, R. (2012), “Being Better vs. Being Different: Differentiation, Competition 

and Pricing Strategies in the Spanish Hotel Industry”, Tourism Management, Vol. 34 (February), pp. 71-79.   

2. Reen, N., Hellstrom, M. and Windischhofer, R. (2010), “Identifying the Challenges for Pricing Industrial 

Services: A Service Development Perspective”, 11
th

 International Research Seminar in Service Management, 

La Londe Les Maures, France, 25-28 May. 

3. Roll, O. (2009), “Pricing Trends from a Management Perspective”, Journal of Revenue and Pricing 

Management, Vol. 8, No. 4, pp. 396-398. 
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 Ομιλία στην 1
η
 Ημερίδα του τμήματος Μάρκετινγκ και Διοίκησης Λειτουργιών του Πανεπιστημίου 

Μακεδονίας με θέμα «Σύγχρονες τάσεις στο μάρκετινγκ: Θεωρητικές προσεγγίσεις και πρακτικές» το 

Δεκέμβριο του 2011. 

 Μέλος της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ. 

 Μέλος της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ. 

 

14. ΕΡΓΑΣΙΑΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 

 2000-2006: Ερευνητής-Σύμβουλος Επιχειρήσεων (ελεύθερος επαγγελματίας). 

 2006-Σήμερα: Συνεργασία με διάφορους οργανισμούς (π.χ. ΟΠΑΠ, Ελληνική Ένωση Τραπεζών, Alpha Bank) 

σε επίπεδο επιμόρφωσης του ανθρώπινου δυναμικού σε θέματα μάρκετινγκ . 

 

15. ΠΡΟΣΩΠΙΚΕΣ ΔΙΑΚΡΙΣΕΙΣ 

 Υποτροφία από το Κέντρο Οικονομικών Ερευνών τις περιόδους Ιανουαρίου 2000-Σεπτεμβρίου 2000 καθώς και 

από το Ίδρυμα Κρατικών Υποτροφιών τις περιόδους Νοεμβρίου 2000-Δεκεμβρίου 2002 με σκοπό τη συγγραφή 

της διδακτορικής διατριβής. 

 

16. ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΟ ΕΡΓΟ 

 2009-2010: Εκπρόσωπος του Τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου 

Αθηνών στη Σύγκλητο του εν λόγω πανεπιστημίου. 

 2008-Σήμερα: Συμμετοχή στην επιτροπή κατατάξεων του τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του 

Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών. 

 2009-2010: Συμμετοχή στην επιτροπή πιστοποίησης του μεταπτυχιακού προγράμματος του τμήματος 

Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών μέσω του οργανισμού EFQM. 

 2007-2008: Συμμετοχή στη συγγραφή του απαραίτητου υλικού στα πλαίσια της αξιολόγησης του τμήματος 

Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών από την ΑΔΙΠ. 
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 2004-2007: Συμμετοχή στην επιτροπή υλοποίησης του μεταπτυχιακού προγράμματος PRIMA του τμήματος 

Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών. 

 2004-2006: Συμμετοχή σε ενέργειες υποστήριξης του διεθνούς συνεδρίου EMAC, που πραγματοποιήθηκε στην 

Αθήνα το Μάιο του 2006. 

 2004-2005: Συμμετοχή στην επιτροπή προβολής του μεταπτυχιακού προγράμματος του τμήματος Μάρκετινγκ 

και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών. 

 2003-2004: Συμμετοχή στη συγγραφή του newsletter του τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του 

Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών. 


